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Costruzione dell’immagine

Costruire un’immagine significa 

elaborare figure geometriche semplici; 


scegliere i colori

disporre il testo e le figure 


Il "Graphic Designer" 

si occupa di funzioni pratiche


a differenza dell’artista che esprime se stesso, 
sentimenti personali e altro
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Costruzione dell’immagine

cosa deve fare il graphic designer

Nella progettazione

il graphic designer deve 


saper interpretare il linguaggio visivo

deve aver chiaro il messaggio che intende comunicare


deve conoscere il proprio target

e lo scopo di questo messaggio.
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FORMAT

La struttura e tutti gli elementi che la compongono

a cura di Giampietro Moraschetti

La pagina pubblicitaria

ADV e principi di progettazione

elementi testuali

di varia tipologia


Headline

Body copy

Caption (didascalia)

Pay off

elementi iconici

sono costituiti da tutte le immagini


Quella principale che illustra il 
messaggio e che può essere una 
fotografia, un’illustrazione, un disegno…

Altre immagini di dimensioni  ridotte 
come il marchio, il pack shot...




ELEMENTI ICONICI

La pagina pubblicitaria

contenuto

Quale atmosfera ispira?


Qual è la chiave comunicativa? 

estetica

Cosa rappresenta l’immagine 

principale?


Con quale tecnica è stata realizzata?


Quali sono i colori dominanti?
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ELEMENTI TESTUALI

La pagina pubblicitaria

contenuto

C’è un collegamento 


tra testo e immagine?


La presenza del testo 

è indispensabile per la comprensione 


del messaggio? 

estetica

In che modo impaginerete il testo?


Quale/i tipo di carattere/i 

utilizzate? Dimensioni?


Quale percentuale di spazio occuperà 
il testo nella pagina?
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Headline: letteralmente “linea di testa”, è la frase iniziale iniziale 
dell’annuncio pubblicitario, quella che introduce e sintetizza il messaggio.

Visual: parte figurativa dell’annuncio pubblicitario. 

Bodycopy: letteralmente “corpo di testo”, è il testo che completa l’headline 
dell’annuncio, con una parte descrittiva e informativa.  

Payoff: è la frase conclusiva dell’annuncio, quella che memorizza, 
riassumendolo il messaggio di vendita del prodotto.

Format: letteralmente “formato”, è in pratica l’impostazione finale della 
pagina, completa di caratteri.

Logotype: forma grafica di una parola di una sigla che rappresenta il simbolo 
fisso o spesso il marchio stesso di un’azienda o di un prodotto.

Coupon: il tagliando che talvolta viene inserito in un annuncio pubblicitario e 
che il consumatore spedisce all’azienda per chiedere spiegazioni sul 
prodotto, oppure per ordinarlo o per averlo in prova; ma anche buono/
acquisto per ottenere dal negoziante uno sconto o un campione in omaggio.

Sub headline: è il sottotitolo, ha la funzione di completare quanto affermato 
nella headline.

Pack shot: è l’immagine della confezione del prodotto presentata 
nell’annuncio relativo al prodotto stesso.

Caption: o didascalia, è una breve descrizione che solitamente accompagna 
una fotografia o una illustrazione.

La pagina pubblicitaria
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La pagina pubblicitaria
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La pagina pubblicitaria
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Principio del colore


Il colore è utilizzato nel design per 

attirare l’attenzione


raggruppare elementi

vincolare un significato


migliorare la comunicazione e l’estetica

Principi di progettazione

principio del colore
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Principi di progettazione

principio del colore



Principi di progettazione

rapporto aureo

Il rapporto tra gli elementi di una forma, ad esempio 
l’altezza e l’ampiezza, che si avvicina a 1,618


il rapporto aureo è presente in natura nelle proporzione di 
esseri viventi e vegetali


l’uomo predilige inconsciamente le forme che seguono 
questo rapporto.
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Principi di progettazione

rapporto figura-sfondo

Gli elementi possono essere percepiti 

sia come figure (oggetti su cui si incentra l’attenzione)


sia come sfondo (la parte restante del campo percettivo)


 i due aspetti per loro natura non trovano una fusione, 

è presente uno sfondo e figure sovrastanti.
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Principi di progettazione

rapporto figura-sfondo
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Principi di progettazione

diagramma di gutenberg

Diagramma che descrive lo schema generale seguito dallo sguardo 
quando si leggono informazioni omogenee e uniformemente 
distribuite

Aree che ad una prima osservazione sono immediatamente colte 
visivamente dall’utente


L’area ottica principale è quella in alto a sinistra della pagina (es. dove 
viene collocato generalmente il marchio), l’area in alto a destra è una area 
fortemente cieca e generalmente è quella meno ricca di informazioni, 
l’area ottica finale è quella in basso a destra.

L’orientamento percettivo quindi va dall’alto al basso, da sinistra a destra.
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Principi di progettazione

diagramma di gutenberg
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Principi di progettazione

legge di hick

Il tempo necessario per prendere una decisione aumenta 
in proporzione al numero di alternative

E’ un criterio è facilmente applicabile ad ogni situazione 
quotidiana, nel web una molteplicità di opzioni fa 
riferimento ad un ampio numero di opzioni selezionabili. 
Uno degli effetti di un eccessiva “scelta” è quello di 
“spaesare” l’utente. 

Strutturare i contenuti in un numero non eccessivo di 
possibilità.
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Principi di progettazione

rappresentazione iconica

Uso di icone per facilitare il riconoscimento e il richiamo 
di segnali e controlli

Le rappresentazioni iconografiche, i simboli, hanno la

capacità di suggerire quale sia la funzione a cui sono stati 
preposti, il loro significato può essere desumibile per la loro 
rassomiglianza a situazioni reali e per il concetto espresso 
simbolicamente. 

Un aspetto positivo è che molti dei simboli utilizzati sono 
conosciuti da un ampio pubblico, quindi il loro utilizzo è 
garantito.
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Principi di progettazione

rappresentazione iconica
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Principi di progettazione

rappresentazione iconica
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Principi di progettazione

rappresentazione iconica
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Principi di progettazione

rappresentazione iconica
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Principi di progettazione

rappresentazione iconica
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Principi di progettazione

rasoio di occam

In una gamma di design funzionalmente equivalenti 
andrebbe scelto quello più semplice


E’ un criterio fondamentale per quanto riguarda la

comunicabilità di informazione. 

L’eliminazione di elementi non necessari non comporta una 
perdita di informazione ed alleggerisce la struttura generale 
del progetto.
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Principi di progettazione

rasoio di occam
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Principi di progettazione

importanza dell’immagine

Le immagini vengono ricordate maggiormente rispetto alle 
parole

Le immagini presuppongono una interpretazione ma 
essenzialmente interferiscono sulla emotività dell’osservatore, 
infondono messaggi percepibili in modo sensibile. 

Il testo presuppone invece una interiorizzazione ed una 
integrazione con altre facoltà, quali la lettura e la memoria. 

Il processo quindi si complica e nell’immediatezza visiva è 
maggiormente significativa una immagine che un testo. 

Questo non implica necessariamente una perdita dal punto di vista 
testuale, ma semmai un’integrazione.
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Principi di progettazione

narrazione

Creazione di immagini, emozioni ed eventi ottenuta 
mediante l’interazione tra un narratore ed un pubblico


Il suo utilizzo nella progettazione grafica si può ricondurre a 
criteri di immersione, colore e importanza dell’immagine. 

Storyboard.
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Principi di progettazione

narrazione
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